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Nasce il marchio che rivoluziona le aste immobiliari

LA NOVITA

Nasce AIGP (Asta Immobilia-
re Garantita e Protetta), il primo
marchio che rivoluziona il mer-
cato delle aste. L'innovativo
strumento a garanzia degli ac-
quirenti e stato presentato ieri
mattina in Camera di Commer-
cio agli operatori del settore. Il
settore della vendita all'incanto
sta rapidamente crescendo e si
sta evolvendo. Lo scorsoanno, a
livello globale, ha raggiunto un
valore di circa 35 miliardi di dol-
larie le previsioni sono di un au-
mento del 5,2%, ossia fino a 55
miliardientroil 2033.

«Acquistare un immobile tra-
mite le aste giudiziarie ha un co-
sto pill basso per l'acquirente,
ma in questo caso non esiste al-
cuna garanzia circa l'immobile
acquisito. Da questo deriva il co-
sto pill basso, che va dal 10 al
15% —spiega Enrico Poletto, real
estate manager e CEO di APP
(Aste Private Professional Auc-
tion House) —. Nel settore delle
aste private, il venditore sceglie
questa formula perché tende a
ottenere il miglior risultato.
Grazie ad AIGP, tutte le verifi-

che necessarie, che solitamente
vengono effettuate dai notai e a
volte possono anche compro-
mettere la vendita, vengono ef-
fettuate in anticipo, evitando
qualunque problema possa in-
sorgere al momento della vendi-
ta — continua Poletto - Nelle
aste, inoltre, é garantita la pari-
ta dicondizioniin partenza.
Grazie all'innovazione tecno-
logica e possibile anche parteci-

pare da casa. [l marchio garanti-
sce in sintesi trasparenza e sem-
plificazione. Grazie agli stru-
menti che permettono le visite
virtuali agli immobili e la parte-
cipazione tramite PC, si posso-
noinviare offerte in tempo reale
da qualsiasi parte del mondo e
accedere a un'ampia gamma di
investimenti».

| VANTAGGI

Grazie al nuovo servizio, in-
novativo e certificato, il cliente
puo quindi operare in tutta sicu-
rezza. Il marchio offre di conse-
guenza al settore: garanzia dei
processi, prevedendo un iter co-
dificato che elimina sgradite
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LA PRESENTAZIONE Il nuovo marchio si chiama AIGP

sorprese; protezione dei dati
personali; tecnologia all'avan-
guardia, rendendo la compra-
vendita pilsmart.

AIGP comporta anche un ri-
sparmio sui costi di acquirente
e venditore grazie al coinvolgi-
mento di professionisti del set-
tore, e non serve avere specifi-
che competenze, in quanto c'¢ il
supporto di tecnici e operatori
competenti. Il venditore risulta
quindi essere il protagonista del
processo, in quanto ha il pieno
controllo sull'evoluzione dell'a-
sta grazie proprio al nuovo siste-
ma, che offre un meccanismo
chiaro e tracciabile: le offerte,
infatti, vengono raccolte e resta-
no segrete fino al momento
dell'asta. Tutta la documenta-
zione, le planimetrie e le imma-
gini dell'immobile sono accessi-
bili. Punto di forza e anche la si-
curezzanella compravendita.
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